SOMMARFORETAG

FORBEREDELSEHAFTE
SOMMARFORETAG UF 2016

For att verkligen lyckas med ditt sommarforetag rekommenderar vi dig att lasa detta hafte
och svara pa de fragor som stills. Det gor dig battre forberedd infor forsta traffen vilket gor
att du snabbare kan fa igdng foretaget och snabbare kan borja tjana pengar. Vi kommer att
hjélpa dig och handleda dig under resans gang men for att gora det behover vi veta dina mal
och ambitioner. Las igenom haftet och fundera pa vad du vill gora med ditt foretag i sommar.

Det ar ju trots allt du som bestammer!

Alexander Hogberg, projektledare och skolinspirator




ENTREPRENORSKAP

Ung Foretagsamhet dr en organisation som
utbildar i entreprenorskap - men vad betyder
egentligen

entreprenorskap?

Att vara en entreprenor ar inte medfott, utan
nagot som man kan lara sig och trana upp!
Idag har ordet entreprenorskap en bredare
betydelse dn en person som startar foretag.
Entreprenorskap ses som formagan att ta en idé
till kontkret handling, sjilv eller tillsammans
med andra. Man brukar siga att Sverige har
byggts av entreprenorer.

Att trana i entreprenorskap i skolan handlar om
kreativitet och idérikedom, att omsatta idéer till
handling, att gora nagot vardeskapande av det
och gora det i verkliga ssmmanhang.

Det finns flera satt att tridna entreprenorskap pa.
Ett ar att driva projekt, sjilv eller tillsammans
med andra, inom ett omrade som du tycker ar
spannande och som du vill lara dig mer om. Ett
annat satt ar att starta ett foretag i skolan, ett
sakallat UF-foretag. Det vi ska gora i sommar ar
en blandning mellan de bada.

Genom ditt sommarforetag far du lira dig
vad det innebar att driva ett foretag och du far
samtidigt utveckla ditt entreprenorskap och dina
entreprenoriella formagor. Detta kommer du att
ha nytta av oavsett var du tar vagen senare i livet,
om du startar foretag, ar anstalld, pluggar eller
driver projekt.

Vi ska i sommar se till att du utvecklas som
person samtidigt som du pa ett roligt satt lar dig
om foretagande. Vi ska gora din grej! Din idé -
ditt foretag. Vi pa Ung Foretagsamhet hjalper dig
sd att du pa basta satt forvaltar ditt startkapital.
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UNG FORETAGSAMHET

Ung Foretagsamhet dar en ideell och obunden
organisation med syftet att tillsammans med
skolan infora entreprenorskap och ett engagerat
naringsliv i utbildningssystemet. Detta genom
olika processutbildningar for savil grundskolor
som gymnasieskolor.

I Kalmar lan startade organistionen 1994 med
utbildningskonceptet UF-foretagande. Detta
lasér, 2015/2016 driver 510 gymnasieelever ett
UF-foretag.

Pa var hemsida hittar ni mer information om
organisationen - Ung Foretagsamhet samt

vara processutbildningar och laromedel.

Sommarforetag UF ar ett samarbete mellan Ung
Foretagsamhet och din kommun.

www.ungforetagsamhet.se/kalmar
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AFFARSIDE

En affarsidé ar sjidlva kidrnan i ett foretag, det kan handla om en vara eller tjanst eller bada delarna.
Det ar en kort beskrivning av vad verksamheten ska kretsa kring.

Exempel
Frukostbullen leverar morgonfrallor av hogsta kvalité - hem till dig.

Ta’t lugnt ser till att ni kan njuta av er semester i lugn och ro - vi tar hand om er tradgard.
Utomordentlig kvalité till ett bra pris.

Vi pa Pyssel-landet anordnar aktivteter och pyssel det ar alltid drop-in mellan 09:00 - 15:00.

Hur latt ar det att komma pa en idé? Ibland far vi hora - Kom pa nagot! Och efter det sa blir vi helt
tomma i huvudet. Trots att man forsoker kommer man inte pa nagot spannande alls. Det gor inget!
Sa ar det for alla. For att tackla det problemet kan man forsoka tanka i nya banor.

e Istdllet for att leta efter idéer, leta efter Anvdnd en redan befintlig affarsidé.
problem i din vardag. Mdanga affdrsidé- Manga idéer sprider sig genom att en-
er startas genom att nagon hittar nagot treprenorer ser dem pa andra stdllen
som de vill fordandra, som de stor sig pa och sedan tar med sig dem tillbaka hem.
eller som inte fungerar optimalt. Om
ni hittar ett problem, som tillrdckligt
mdnga har och loser det pa ett snyggt
satt

e Utveckla en redan befintlig idé. Gor nd- ° Gor nagot som du tycker dr roligt! Nu
got som redan gjorts forut, men gor det har du chansen att syssla med ditt fa-
pa ditt sdtt! Lat din image lysa igenom. voritintresse samtidigt som du tjanar
Det kan vara sa att du forbdttrar idén pengar. Hur bra som helst!
eller anpassar den for en ny malgrupp.

EN AFFARSIDE BEHOVER INTE VARA NAGOT
NYTT!

En idé kan vara en helt ny uppfinning, men i de flesta fall 4r det inte sa. Nar det géller Sommarforetag
UF sa har vi en begriansad tid pa oss fran start till slut. Darfor rekommenderar vi er att vilja en
affarsidé som ar snabb att fa igdng och som inte kraver hogre investering an ert startkapital.
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EXEMPEL PA AFFARSIDEER

Glassforsaljning Mobilskal
Tradgardstjanster Stadfirma
Fotografering Fotbollsturnering
Danslektioner Jordgubbsforsaljning
Turistguide Trubadur

Tshirts Barnkalas

Hantverk Cykelbudfirma
Regnponchos Utomhusbio
Marknadsforing Bagageluckeloppis

MALGRUPP

Malgrupp ér i sin allra enklaste form en grupp
av manniskor som foretag vill sdlja nagot till.

Beroende pavad sommarforetaget siljer, gardet
att mer eller mindre siakert plocka ut de foretag
eller privatpersoner dir chansen ar som storst
att man far silja. En marknadsféringskampanj
riktad mot en tydlig malgrupp sparar pengar,
tid och energi.

Varje vara eller tjanst ar riktad mot en
malgrupp, alltsa det segment* av befolkningen
foretaget och dess siljare vill na for att kunna
sdlja sin vara eller tjanst.

Exempel

Frukostbullens malgrupp dr hushall i Kalmar
stad. Fokusomradet dr Stenso eftersom
bageriet ligger ddr.

Ta’t lugnt riktar sig till villadgare i Monsteras
och Timmernabben, framforallt personer i
alder 60+ som vill ha hjdalp med de tyngre
tradgardssysslorna och fritidshusdgare 1 alla
aldrar.

Vi pa Pyssel-landet fokuserar pa barnfamiljer
med barn i dldrarna 5-12 som antingen bor
eller dr pd semester pd Oland. Vi kommer
att fokusera forst och framst pa campingar i
Fdarjestaden med omnejd.

Applikationsutveckling
Webbutveckling
Upplevelser
Geografiska motiv
Bemmaningshjalp
E-handel

EXEMPEL PA OLIKA TYPER AV
MARKNADSSEGMENTERING:

« Geografi: Land, region, ort, etc.

« Demografi: Alder, kon, inkomst, yrke,
utbildning, etc.

» Psykografi: Intressen, livsstil, varderingar,
personlighet, etc.

» Beteende:Produktintresse,
anvandningsmonster, kopvilja,
beslutsprocess, varumarkeslojalitet, etc.

Vi kommer att hjalpa er att fortydliga er malgrupp under forberedelsetraffarna. Det gor att ni lattare

hittar ratt kunder till ert sommarforetag.

* Segmentering gar ut pa att dela upp marknaden i olika segment/delar for att lattare hitta ratt kunder.



PLANERING

For att verkligen lyckas med sitt sommarforetag ar det viktigt att man tanker till noga innan
startskottet gar.

Under forberedelsetraffarna kommer vi att lara er om allt frin marknadsforing till hur man gor en
enkel budget. Ju mer ni har funderat pa vad ni vill gora och vilka mal ni har innan forsta traffen
desto snabbare far vi igang foretaget.

Om ni redan har funderat pa en affarsidé ar dags for att bestamma hur ni ska ga tillvaga, vad foretaget
ska heta och sitta mal for ert foretag. Vi vill att ni far ner era tankar och funderingar pa papper.

AFFARSPLAN

Ett foretags affarsplan fungerar som en karta 6ver den unika virld som foretaget lever och arbetar
i. Planen ar sammanstillning av alla tankar och idéer, en beskrivning av vart ni vill na och hur ni
tanker gora for att ta er dit.

Vi kommer att samla in kopior pa affarsplanerna under sista forberedelsetraffen. Ni behover inte ha
svarat pa fragorna i affarsplanen infor forsta traffen, men ju mer ni har funderat 6ver fragorna desto
snabbare far ni igng foretaget och desto battre gar det.

"SE AFFARSPLANEN SOM EN MOJLIGHET ATT
UNDERSOKA VAD NI KAN GORA MED ER IDE.”

CHRISTINA HOLMQVIST, FORETAGSRADGIVARE PA SWED-
BANK

Om ett foretag har gjort en bra affarsplan, blir forutsattningarna mycket battre. Det gar fortare att
komma igédng med verksamheten och det ar roligare om man har tydliga mal och vet vad man ska
gora, hur man ska gora och vem som ska gora vad i foretaget. Aven om det tar tid i borjan s har man
igen det sedan.

EN AFFARSPLAN SKA:

- beskriva affarsidén

- beskriva hur foretaget ska fungera
- tydligt visa foretagets mal

- visa foretagets ekonomi

VARFOR AR DET VIKTIGT?

Genom att skriva en affarsplan far
ni ner era tankar svart pa vitt pa ett
strukturerat satt. Det gor det enkla-
re for er att lagga upp ert foretagande
sa att ni far ut sa mycket som mojligt.
Spring i ratt riktning sa nar ni ert mal.




AFFARSPLAN

FORETAGSNAMN: ‘
b‘

HAR NI REDAN NU FUNDERAT PA EN LOGOTYP?
RITA GARNA

VAR AFFARSIDE

BESKRIV VAD SOMMARFORETAGET ERBJUDER, VARAN/TJANSTEN.

HUR BESKRIVER NI ER MALGRUPP?

AR DET EN TJANST, VARA ELLER EN KOMBINATION AV BADA?




VILKA FUNKTIONER HAR ER AFFARSIDE?

HUR SER VARAN UT?

HUR GENOMFORS TJANSTEN? HUR KOPER NI IN VARAN/HUR TILLVERKAR NI
VARAN?

VAD KOMMER VARAN/TJANSTEN KOSTA SOMMARFORETAGET?
LISTA SAKER SOM NI BEHOVER BETALA FOR:

T.ex. inkOp av varan, transport till kunden, kvittoblock, affischer etc etc.

Kostnad totalt:

Kostnad per vara/tjanst:



PRISSATTNING:
Om ni har listat ut vilka kostnader ni kommer att ha, kan ni sitta ett pris som ger er tillrackligt med pengar
for att foretaget ska ga runt och ga med vinst.

Pris per vara:

Pris per tjanst (antingen hela tjansten eller per timme):

Berdknad forsiljning (antal varor/tjanster & totalsumma):

Forsaljningen - kostnaderna = i vinst

SAMARBETSAVTAL

- FOR ER SOM AR FLERA PERSONER I SOMMARFORETAGET

Innan ni drar igdng med full fart dr det bra att gruppen pratar igenom vad ni gemensamt och individuellt
vill uppné under sommaren. Ni behover inte vara 6verens om allt i detalj men ni maste vara 6verens om hu-
vudinriktningen. Alla gar in i foretaget pa olika villkor, huvudsaken dr ni gemensamt har accepterat villko-
ren. Diskutera i gruppen och skriv ner vad ni kommer fram till. Samtliga medlemmar i foretaget ska skriva
under avtalet.

FOLJANDE PUNKTER KAN VARA MED I SAMARBETSAVTALET:

« mal med sommarforetaget, varfor driver vi ett foretag?

» arbetsfordelning, vem gor vad?

« arbetstider, hur mycket vill ska ni jobba? Hur manga timmar per dag/vecka?

« hur ska vinsten fordelas?

+ ska vinsten delas upp i forehallande till hur mycket arbete var och en har lagt ned?
+ vad hiander om néagon inte gor sin del?

« hur loser vi konflikter?

e hur lange giller det har avtalet?

Vilj de punkter ni tycker ar releventa for ert féretag och skriv i en wordfil. Avsluta dokumentet pa
liknande satt som ni ser nedanfor.

Ort Datum

Samtliga medlemmars underskrifter

NAMNFORTYDLIGANDE UNDERSKRIFT




SKATTEINFO - UTDRAG FRAN SKATTEVERKET

ENTREPRENOR PA SOMMARLOVET

Manga kommuner erbjuder dig som ar mellan 15 och 20 ar mojlighet att prova pa att driva ett eget
"foretag” under sommarlovet. Aktiviteten gar under olika namn i olika kommuner, men gemen-
samt ar att du som deltagare erbjuds en utbildning om féretagande och entreprenorskap, stod av
handledare samt att du far ett startkapital.

Ska du starta ett "riktigt” foretag giller delvis andra regler. Lis mer om vilka regler som giller for
unga foretagare.

UNGA FORETAGARE

Hobbyverksamhet

Om du driver entreprenorskapet ensam riknas det i normalfallet som hobbyverksamhet. Ar ni
flera ar det ett enkelt bolag. Anledningen till att det anses vara hobbyverksamhet, och inte na-
ringsverksamhet, ar att de har foretagen inte uppfyller kravet pa vinstsyfte (Anledningen till att
skatteverket uttrycker sig sahar ar for att de anser, att det forst och framst ar i ut-
bildningssyfte som Sommarforetag drivs. Alltsa att man skall ldra sig mer om fore-
tagande. Men man far ha som mal att tjana pengar.) Vid hog omsattning och/eller om du
tanker fortsitta driva ditt foretag efter sommaren kan foretaget bedomas vara ett “riktigt” foretag
och da giller vanliga regler. Kontakta girna Skatteverket om du ar tveksam.

Fler viktiga fakta

Ditt "foretagande” kan medfora att du ska betala skatt och socialavgifter (Om du/ni tjdnar mer
an 18824 pa ett ar per person, sa kan det bli aktuellt med skatt. Men vi tar mer om
detta samt ev. sociaa avgifter vid vara triffar) .

Startkapitalet och eventuellt stipendium under avslutningen ar skattefria.
Ditt "foretagande” ar i normalfallet en form av hobbyverksamhet.

Du ska inte lagga pd moms pa det som siljs och har inte heller ratt att dra av moms pa det som
kops.

Som deldgare ska du i normalfallet redovisa ditt 6verskott i din inkomstdeklaration om du tjanar
mer dn 18 824 kr per ar. Om verksamheten anses som hobby redovisas resultatet pa blankett T2
(SKV 2051). Overskott fors 6ver till inkomstdeklarationen. Underskott far rullas vidare och anvin-
das mot kommande ars overskott under vissa forutsattningar.

Som deldgare behover du i normalfallet inte ldimna inkomstdeklaration om ditt 6verskott fran din
hobbyverksamhet tillsammans med dina eventuella 16neinkomster ar ldgre dn 18 824 kronor un-
der 2015. Men tink pa att du kan vara tvungen att deklarera av ndgon annan orsak, exempelvis om
du salt aktier.
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AVSLUTNINGSVIS

Sommarforetag UF ar ett unikt tillfalle for dig att tjaina pengar samtidigt som du far med dig vik-
tiga kompetenser infor framtiden. Oavsett om du efter avslutade gymnasiestudier valjer att plugga
vidare, jobba eller starta eget sa har du nytta av ett entreprenoriellt forhallningssatt. Sommarfore-
tag UF ar ett steg i ratt riktning.

STOD, RAD OCH HJALP FINNS ALLTID NARA TILLHANDS

Det ar din idé, ditt foretag och din drivkraft. Drivet och viljan maste komma fran dig, det r du som
satter granserna. Vill du komma langt med ditt Sommarféretag UF och tjana en del pengar be-
hover du lagga ner tid pa det, sa enkelt ar det. Viktigt att komma ihag ar att oavsett var din ambi-
tionsniva ligger s ska du aldrig tveka att kontakta oss pa Ung Foretagsambhet. Vi vill hjalpa dig och
se till att du far en sa framgangsrik, larorik och rolig sommar som majligt.

Ung Foretagsamhet i Kalmar lan
Stortorget 34
392 31 Kalmar

ALEXANDER HOGBERG ELIN FORSANDER

alexander.hogberg@ungforetagsamhet.se elin.forsander@ungforetagsamhet.se
070-14 56 851 072-331 36 52

CHECKLISTAM

« Affirsidé - har funderat kring en affarsidé som later intressant

« Malgrupp - har hittat vilka potentiella kundgrupper affarsidén har

« Leverantor - har hittat en leverantor som siljer den vara vi vill kopa in och kan garantera
leverans i tid.

» Produktion - vet hur produktion av varan ska ga till / vet hur tjansten ska utforas

+ Leverans - har bestamt hur varan/tjansten ska levereras till kunden

« Forsiljningstillfillen - vet var, hur och nér varan/tjansten ska siljas

» Foretagsnamn

e Logotyp

» Slogan - en slogan ar inget maste, men ar ett roligt sitt att visa vad foretaget siljer

« Datum - har satt upp viktiga datum pa kylskapet for att inte missa nagot

« Kontaktuppgifter - har samlat kontaktuppgifter till UF och till kommunen

« Mapp - har ett strukturerat sitt att halla kolla pa alla papper, kvitton etc etc

« Handelser - har koll pé event/marknader som kan vara till nytta for mitt foretag

« Transport - har transport till och fran traffarna

« Samarbetsavtal - har skrivit ett avtal med kollegorna



VI GOR ARBETET MED ENTREPRENORSKAP MOJLIGT!

GULDPARTNERS
Hogsby | @ Haradssparbanken | @& Tjustbygdens | @& s G
Sparbank | @5 Monsteras | @5 Sparbank | @& Olands Bank | (@&
Vimmerby | £ Virserums .. &
Sparbank | & Sparbank Lonneberga-Tuna-Vena Sparbank
Alems | & — l EBE
REGIONFORBUNDET
S b k \ s / I KALMAR LAN I |
par o Il ,.I IIII Okg Svensk Kérnbranslehantering AB
é - . Familjen Kamprads stiftelse
The Kamprad Family Foundation for Entrepreneurship, Research & Charity
SVENSKT NARINGSLIV m
SILVERPARTNERS

Kalwar &2( Swedbank €

Pontuz L&fgren I Handelsbanken KalmarPosten

ALMI FORETAGSPARTNER, EKONOMIHUSET PA OLAND, LUMA METALL, LANSFORSAKRINGAR,

PEKEN INVEST, SAFT, SPRING SYSTEMS | TORSAS, STENA RECYCLING, TIETO, SMURFIT
KAPPA, SEB, COOMPANION

CEMENTA, PENTRONIC, PWC, RESINIT,
SAAB BARRACUDA,

BORGHOLM, EMMABODA, HULTSFRED, HOGSBY, KALMAR, MORBYLANGA,
MONSTERAS, NYBRO, OSKARSHAMN, TORSAS,
VIMMERBY OCH VASTERVIKS KOMMUN.
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